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EINLEITUNG

Ziel der visuellen Kommunikation ist es,
eine starke, eigenstdndige Identitdt fir
die Marke BUGA 23 zu schaffen. Durch
das einheitliche Erscheinungsbild aller
Kommunikationsmaf3Bnahmen — ob
Print oder Online — werden die Wahr-
nehmung und der Wiedererkennungs-
wert der Marke gewdhrleistet. Um
diese Anforderungen vollumfdnglich
sicherzustellen, wurde der vorliegende
Styleguide fUr das Corporate Design
der BUGA 23 entwickelt.

Aufgabe des Styleguides ist es, jedem
Nutzer kurz und prégnant zu vermit-
teln, wie die Elemente des Corporate
Designs — Logo, Hausschrift, Farben
usw. — im Idealfall eingesetzt werden,
sodass medien- und kanalUbergrei-
fend ein einheitlicher Markenauftritt
entsteht.

Die definierten Regeln dienen als
Richtlinie und zur Orientierung, damit
jeder Anwender ein Uberzeugendes,
CD-konformes Ergebnis erzielt.



DAS LOGO
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DAS LOGO

Der quadratische Rahmen des Logos
ist als Verweis auf die Stadt Mannheim
zu verstehen, die auch als Quadrate-
stadt bekannt ist. Im Inneren des
Quadrats ist die Wortmarke BUGA
platziert. Der Zusatz HOCH23 verweist
auf das Veranstaltungsjahr der BUGA
23. Durch das Zusammenfigen der
einzelnen Elemente wirkt es identitdts-
stiftend und orientierungsgebend:
nicht nur nach auf3en gegeniber einer
fremden“ Offentlichkeit, sondern vor
allem auch fir die Birgerinnen und
BUrger Mannheims.

Das Logo ist bewusst schlicht gehalten.
Es ist funktional und praktisch und ver-
zichtet auf Spielereien. Innerhalb des
auffalligen und bunten Kampagnen-
designs verleiht das Logo Halt und
Orientierung.

Die Grof3e des Logos ist weitgehend
frei wahlbar. Wichtig ist jedoch, dass
es an zentraler Stelle positioniert wird
und gut lesbar ist.
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Schutzraum

DAS LOGO
SCHUTZRAUM

Das Logo besitzt eine wichtige Funk-
tion innerhalb des Corporate Designs
und muss deshalb sorgfdltig behandelt
werden. Zu diesem Zweck dient der
Schutzraum, also ein definierter Fest-
abstand, der zu anderen Gestaltungs-
elementen gewahrt werden muss.

Der Schutzraum des Logos ergibt sich
aus der halben Héhe des Quadrats.
Diese Hohe bzw. Breite bildet den
Mindestabstand zu anderen Objekten
oder bestimmt Formatbegrenzungen.
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DAS LOGO
SCHUTZRAUM

Steht das BUGA-Logo in einer Reihe
mit anderen Logos, ist folgende Regel
zu beachten:

Der Abstand zu anderen Logos ergibt
sich aus der Gré3e des rahmenden
Quadrats.

Die H6he des Quadrats definiert den
horizontalen und vertikalen Mindest-
abstand zu anderen Logos.
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BESTE AUSSICHTEN

23

POWER
PLAY

BESTE AUSSICHTEN

X
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BESTE AUSSICHTEN

X

BESTE
AUSSICHTEN

X

23

DAS LOGO
MIT CLAIM

Der Claim ,,BESTE AUSSICHTEN* steht
zentriert unter dem unteren Rand des
Quadrats und nimmt dieselbe Breite
ein.

Andere Varianten zur Positionierung
des Claims sind nicht zuldssig.

Der Claim wird ausschliefllich in
Kombination mit dem Logo der BUGA
23 abgebildet. Alleine oder nurin
Kombination mit dem Quadrat darf
er nicht eingesetzt werden.
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BESTE AUSSICHTEN
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DAS LOGO
MIT CLAIM

Um die Lesbarkeit des Claims zu
gewdbhrleisen, kdnnen Logo und Claim
nur bis zu einer Minimalgré3e des
Quadrats von 30 x 30 mm verwendet
werden. Bei kleineren Anwendungen
des Logos entfdllt der Claim

(S.10 DAS LOGO > OHNE CLAIM).

VERWENDUNG Z.B. AUF

¢ Messewdnden

»  Weiteren grof3fléchigen Medien
* Anzeigenmotiven

e Ausstattungsmaterialien

Diese Angaben beziehen sich auf
Printprodukte. Auf eine gute Lesbar-
keit von Logo und Claim ist jedoch
auch bei der Anwendung in digitalen
Medien zu achten.
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V4 AN
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kleiner als 30 mm

23

DAS LOGO
OHNE CLAIM

Das Logo ohne Claim wird unter einer
Grof3e des Quadrats von 30 x 30 mm
verwendet.

Das Logo darfinsgesamt auf maximal
10 x 10 mm (Gro3e des Quadrats)
verkleinert werden.

VERWENDUNG Z.B. AUF

*  Give-Aways
» Social-Media-Postings
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DAS LOGO
FARBVARIANTEN

Das Logo kann jede Farbe des
BUGA-Farbspektrums annehmen.

Auf Farbfléchen oder den BUGA-BIld-
motiven wird es negativ, also in weif3er
Variante, eingesetzt.



Das Logo darfin der Farbigkeit nur DAS LOGO

23 innerhalb des BUGA-Farbspektrums N
verdindert werden. DO N TS
Alle weiteren Veréinderungen sind
unzuldssig. Hier werden einige
Beispiele gezeigt.

23 23

keine farbigen Logos auf
farbigen Fldchen

keine Farben auperhalb keine zweifarbigen Logos

der BUGA-Farben

23

keine Verldufe im Logo

keine HintergUnde einsetzen

23

keine Schatten keine Effekte

keine Transpgee

23

keine Darstellung
keine Verzerrung 23 darf nicht fehlen ohne Quadrat + 23

keine Stauchung

12 STYLEGUIDE CORPORATE DESIGN BUGA



DIE FARBEN
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VIOLETT
CMYK 85/85/0/0
RGB 74 /58 /144

#4a3a90

ROT
CMYK 10/80/90/0
RGB 217 /76 / 37

#d94c25
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TURKIS
CMYK 75/5/10/0
RGB 0 /175 / 217

#00b1da

ORANGE
CMYK 0/42/92/0
RGB 246 /163 / 23

#f6a317

GRASGRUN

CMYK 50/5/90/0
RGB 148 /187 / 59

#94bb3b

TANNENGRUN
CMYK 75/12/95/0
RGB 65 /157 / 61

#419d3d

PINK
CMYK 5/85/35/0

RGB 225/ 65 /109

#el416d

DIE BUGA-FARBEN

FUr den visuellen Auftritt der BUGA 23
stehen zundchst acht Farben zur
Verfigung.

Die Farben sind angelehnt an die
Natur und an die Farbenpracht der
Blumen und Pflanzen, die auf der
Bundesgartenschau zu sehen sein
werden.

Auf den Motiven wirken sie im Zusam-
menspiel frisch, bunt und modern.

FUr den Druck mUssen die Farben in
CMYK-Werten angelegt sein, fur die
Darstellung am Bildschirm werden
RGB-Werte verwendet, Farbwerte im
Web werden in Hexadezimal-Codes
(#) angegeben.

Das Farbsystem ist flexibel anwendbar.
Das bedeutet, dass einzelne Farben
keinen speziellen Themen zugeordnet
sind. Dies soll dem Anwender die Arbeit
erleichtern. Im Laufe der Kompagne
kann die Farbwelt um weitere Farbtdne
ergdnzt werden.

Um die Leuchtkraft der Farben zu
garantieren, sollten diese nicht auf-
gerastert werden.

Um eine einheitliche Darstellung der
Farben bei Printprodukten auf ver-
schiedenen Papieren zu gewdhrleisten,
empfiehlt es sich, vorab farbverbind-
liche Druck-Proofs anzufertigen und
mit Farbprofilen zu arbeiten.



DIE TYPOGRAFIE



AXIFORMA BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

AXIFORMA BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

AXIFORMA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

AXIFORMA REGULAR ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789
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DIE TYPOGRAFIE
AXIFORMA

Die Axiforma ist eine moderne,
gradlinige Schrift. Sie ist in sich sehr
ruhig, sodass sie sich sich gut von den
unruhigen und kleinteiligen Hinter-
grinden abhebt.

Sie ist eine kommerzielle Schrift mit
vielen Schriftschnitten, die sehr gut
ausgebaut ist.

Grundsatzlich wird mit den Schrift-
schnitten Black, Bold, Regular, Book
und Regular ltalic gearbeitet. Um
einen ansprechenden Kontrast zu
erzielen, sollte ein fetter Schnitt immer
mit einem leichteren kombiniert werden
(bsp. Black/Bold fiur Headlines und
Regular/Book fUr Flie3text).



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ARIAL REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

AXIFORMA REGULAR ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789
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DIE TYPOGRAFIE
ERSATZSCHRIFT ARIAL

Kann die Kampagnenschrift Axiforma
nicht genutzt werden, fungiert die
Standardfont Arial als Ersatzschrift.

Da diese weniger umfangreich
ausgebaut ist und daher weniger
Schriftschnitte aufweist, wird mit
den Schnitten Black, Bold, Regular
und Regular Italic gearbeitet.



DIE MOTIVE
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BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM \ ,
APRIL— OKTOBERRO23

BESTE AUSSICHTEN

BUGA23.DE

BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM
APRIL- OKTOBER 2023

BUGA23.0E |
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MANNHEIM
APRIL- OKTOBER

BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM
APRIL - OKTOBERy

BUGA23.DE

DIE MOTIVE
UBERSICHT

Die Kampagne besteht aktuell aus
den beiden Hauptmotiven Distel und
Eiche und den vier Themenmotiven
Ern&hrung, Umwelt, Energie und Klima.

Knallige Farben und der plakative
Look verleihen den Motiven ein ein-
prégsames Erscheinungsbild mit
grof3em Wiedererkennungswert.

Auf den beiden Hauptmotiven werden
Logo und Claim zentriert positioniert,
um so den Wiedererkennungswert der
Absendermarke zu stérken. Bei den
Themenmotive steht innerhalb des
Quadrats nicht die Wortmarke BUGA,
sondern ein Begriff, der Bezug zum
jeweiligen Motiv bzw. zum entspre-
chenden Themenfeld nimmt.

Textlich sind die Motive auf die
wichtigsten Informationen zur BUGA
— den Veranstaltungszeitraum und die
Website — begrenzt.



DR PETER KURT
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BEKANNT
MACHER
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THOMAS SIFFLING

BOTSCHAFTERIN

KARMEN STRAHONJA

MICHARL SCHMELLBACH

DIE MOTIVE
PERSONENMOTIVE

Die Personenmotive zeigen wichtige
Akteure der Mannheimer Stadtgesell-
schaft, die die BUGA 6ffentlichkeits-
wirksam unterstitzen.

Um ein einheitliches Erscheinungsbild
zu schaffen, wird hier ausschliefllich
mit den vier Farben Violett, Turkis, Pink
und Gelb gearbeitet.

Statt des Logos steht bei den Personen-
motiven innerhalb des Quadrats ein
markanter Begriff bzw. ein Substantiv,
das Bezug zur Person oder ihrer Funk-
tion innerhalb der Stadtgesellschaft
nimmt. Im unteren linken Bildrand
stehen der Name und die Position des
jeweiligen Akteurs.
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BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM
APRIL— OKTOBER 2023

BUGA23.DE
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DIE MOTIVE
AUFBAU BEI DIN-
FORMATEN (HOCH)

Beim Aufbau von Medien im DIN-
Format gelten einfache Grundsdatze.

Das Quadrat des Logos steht vertikal
und horizontal zentriert im Format. Die
Absténde rechts und links ensprechen
jeweils einem halben Quadrat.

Randabsténde oder auch Absténde
innerhalb des Formats leiten sich aus
der Rahmendicke des Quadrats ab
(hier zweifache Rahmendicke).
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BUNDESGARTENSCF U
MANNHEIM
APRIL— OKTOBER 202

BUGA23.DE
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DIE MOTIVE
AUFBAU BEI DIN-
FORMATEN (QUER)

Das Quadrat des Logos steht vertikal
und horizontal zentriert im Format. Die
Absténde oben und unten ensprechen
jeweils einem halben Quadrat.
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DIE MOTIVE
AUFBAU BEI DIN-
FORMATEN

Bei Themenmotiven steht innerhalb des
Quadrats eine Headline, die inhaltlich
Bezug zum jeweiligen Thema nimmt.

Headlines kénnen ein- bis dreizeilig
sein. Alle Zeilen der Headline haben die
gleiche Breite, was durch die Variation
der Schriftgréf3e der einzelnen Zeilen
erreicht wird. Der Zeilenabstand muss
trotz verschiedenen Schriftgré3en
einheitlich sein.

Die Headline steht zentriert im
Quadrat und hdlt einen Abstand von
einer Rahmenbreite ein.

Copytexte kommen nur bei Themen-
motiven mit ErklGrungsbedarf zum
Einsatz. Sie stehen immer auf ruhigen,
einfarbigen Hintergrund und umfassen
max. 200 — 250 Zeichen.

Bei den Themenmotiven wird auf das
BUGA-Logo verzichtet, da die Headline
im Quadrat diese Funktion einnimmt.
HOCH 23 wird als Zusatz und als Wieder-
erkennungsmerkmal beibehalten.
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BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM
APRIL- OKTOBER®0

BUGA23.DE

hd

Rt
PaRTNERLOGO PARTNERLOGO PARTNERLOGO

STYLEGUIDE CORPORATE DESIGN BUGA

DIE MOTIVE
PLATZIERUNG VON
PARTNERLOGOS

Partnerlogos stehen auf einer weif3en
BUhne am unteren Rand des Plakats.
Die Buhne nimmt die Héhe der dop-

pelten Linienstdrke des Rahmens ein.

Bei wenigen Partnerlogos werden
diese horizontal zentriert gesetzt,

bei mehreren werden diese, getrennt
durch einheitliche Abstdnde, Gber die
gesamte Breite des Formats verteilt.



ANWENDUNGEN
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BU
GA

SABINE ANDRESEN

Freiraum | Ausstellungskonzeption

Bundesgartenschau
Mannheim 2023 gGmbH
E 3, 2| 68159 Mannheim

Tel: +49 621293 6214
Fax: +49 621 293 47 6214
andresen.buga2023@mannheim.de

BUGA23.DE

23

BU
GA

VOLKER JURKAT
Leitung
Infrastruktur | Bodenmanagement

Bundesgartenschau
Mannheim 2023 gGmbH
E 3, 2| 68159 Mannheim

Tel: +49 621293 3326
Fax: +49 621293 47 3326
volker jurkat@mannheim.de

BUGA23.DE

STYLEGUIDE CORPORATE DESIGN BUGA
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BU
GA

STEFAN HAFFNER
Leitung
Freiraum | Ausstellungskonzeption

Bundesgartenschau
Mannheim 2023 gGmbH
E 3, 2 | 68159 Mannheim

Tel: +49 621293 3296
Fax: +49 621293 47 3296
stefan.haeffner@mannheim.de

BUGA23.DE

ANWENDUNG
VISITENKARTEN

FUr die Visitenkarten finden die beiden
Hauptmotive Distel und Eiche sowie
das Zusatzmotiv Lauchblume Anwen-
dung.

Die Visitenkarten werden immer im
Hochformat 55 mm x 85 mm angelegt.

Die Vorderseite besteht aus Motiv

und BUGA-Logo inklusive Claim. Auf
der Rickseite befindet sich das BUGA-
Logo ohne Claim, Name, Position,
Adresse, Kontaktinformationen sowie
der Link zur Webseite.
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Empfdnger (Axiforma, 10pt bold)
z. H. Maria Musterfrau (Axiforma, 10pt regular)
Musterstrafe 12

12345 Musterstadt

Betreff (Axiforma 12pt, bold) Ort, Datu

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore.
(FlieBtext, Axiforma 10pt, regular)

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. (Hervorgehobener FlieBtext,
Axiforma 10pt, bold)

“At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat.” (Zitat, Axiforma 10pt, italic)

BU
GA

Bundesgartenschau 2023
Mannheim gGmbH

E3,2

68159 Mannheim

Max Mustermann
Muster-Position
Tel: +49 621 XXX XXXX

Mav Miickarmann@mannhai
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ANWENDUNG
BRIEFBOGEN

FUr den Briefbogen liegt eine Vorlage
im Word-Format vor.

Das BUGA-Logo inklusive Claim sitzt
rechts oben. Die Kontaktinformationen
der BUGA stehen in derselben Spalte
unterhalb des Logos.

Die Adresse des Empféingers steht im
linken oberen Bereich des Briefbogens,
um die Verwendung eines Kuverts mit
Sichtfenster zu erméglichen.

Der Betreff des Briefs wird etwas
gréBer (12 pt) und in bold gesetzt.

Der Flie3text wird in 10 pt und regular
gesetzt. Dieser [auft linksbUndig im
Flattersatz. Auszeichnungen kdnnen
bold oder italic gesetzt werden.

Falz- und Lochmarken vereinfachen
den Umgang mit ausgedruckten
Unterlagen.

Bei mehrseitigen Dokumenten fallen
auf den Folgeseiten Empfdnger und
Kontaktinformationen weg. Die Seiten-
nummerierung ist fortlaufend.



ANWENDUNG
POWERPOINT

Die PowerPoint-Présentation dient
zur Selbstdarstellung der BUGA 23 und
kann z.B. zur Partner-Akquise oder bei
Veranstaltungen zum Einsatz kommen.
Neben feststehenden Inhalten verfigt
ac i : j die Prasentation Uber diverse Master-

ea rebum. Stet clita kasd

Ll : : _ ; i Vo Charts, sodass neue Inhalte problem-
I/ los ergdinzt werden kénnen.

Titel hinzufigen

Titel hinzufigen Titel hinzufiigen

+ At vero ecs et accusam et justo duo dolores et ea rebum, Stet clita At vero eos et accusom et justo duo + At vero ecs et accusam et justo duo
kasd gubergren, no sea takimata sanctus st Lorem ipsum dolor sit [ dolores et ea rebum, Stet clita kasd dolores et ea rebum. Stet clita kasd
amat. gubergren, no sea tokimata sanctus est gubergren, no seo tokimata sonctus est

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dalor sit amet.

+ At vero ecs et occusom et Justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit At vero eos et accusam et justo duo + At vero ecs et accusam et justo duo
amet. dolores et ea rebum. Stet clita kasd dolores et ea rebumn. Stet clita kasd

gubergren, no sea tokimata sanctus est gubergren, no sea tokimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsumn dolor sit amet.
" u
2l

Titel hinzufiigen

At vero eos et occusom et
Justo dug dolores et ea
rebum. Stet clita kosd
gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet.

28 STYLEGUIDE CORPORATE DESIGN BUGA
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= 36,50 mm =
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ANWENDUNG
MESSEAUSSTATTUNG
UND GIVE-AWAYS

Das Logo sowie die verschiedenen
Kampagnenmotive kdnnen fir den
Einsatz auf verschiedenen Materialien,
wie z.B. Messeausstattung und Werbe-
mitteln, adaptiert werden. Durch den
eigenstdndigen Look stechen sie dem
Betrachter unmittelbar ins Auge und
schaffen einen hohen Wiedererken-
nungswert fUr die Marke BUGA 23.
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ANWENDUNG
MAGAZIN DIN A4

Auch in den Print-Produkten spiegelt
sich das konzeptionelle Rahmenkon-

zept der BUGA wieder: Farbfldchen in
den Kampagnenfarben erméglichen

die Hervorhebung von relevanten

Inhalten und eine Ubersichtliche Auf-
teilung.

Einzelne Elemente der Kaompagnen-
motive — wie die Bienen — werden als
Schmuckelement auf weif3em Hinter-
grund eingesetzt. Headlines und ein-
leitende Texte sind einspaltig, Flie3tex-

te zweispaltig gesetzt. Fotos werden
grof3fléichig eingesetzt.



14mm

Leitthama Klima

Kreativ
dem Wandel trotzen

Sia haler . wd e und 80 s st

Marichen v ress EE——T — Kol Save Wilia e
dal entsprchends Anpisunge. In Mimaganen  Baumbsitings in der Forkdcnols e
petsentiert e BUGA 23
ke 3ch an Prdrematondorten wie Winter cder  Ponsungen Hft e Woh der ALCA-Poner cul
iy Ba. v e 1
Wame ores Schaden oerstehen koran e hohen Verunstusgusiitung. 00 des B0
4% o dhe Hsz0 -posien komen

e BUCIA 23 wired sum Vol Fi e Fntwiciurg
e Exprobung mochiallige: Kimoarpaegs-

strctegien urd su g burdermet seoceeree  KLIMAKILLER LE
Experimentierkeid Auf dern Spinel] Geitide menden
Voo

o1 g Der Bousestar vetroucht
schuien wnd der Wirticholt, Gerslis bavieheocde  wartast mehr ol 40 Frosent ces glooclen Amucurcen
Projehte in e Tor. smguietat wrd Energia tigang
réase finden drakie ATwendung. wie TUm Baispid IR Grem ne g0 Arandg. Dhe H0Mte des giobalen

Phionzen Mutcuknmmant

ZWISCHEN DURRE Hostan end beloster o Umwet: dizich. Deer

UND STARKREGEN eten ek e Bonwerie 43 SehiseTecna.
Togie des 71 Johrhunderts.

B Kberacrcarcel K chas, chons che Gheiche Menge:

on Nisderucthidgen in gebaier Dot ol de Ende b digholer Leichtbosweite entwicket Profeiser

fait

gentes Bewousrunguaptem entwckelt fine At weinem Teom mit modemstes Bnootertechn'k
o A B - =—t 21mm

i ENERGIE -
EINE DEFINITION

31 STYLEGUIDE CORPORATE DESIGN BUGA

Dachzeile Axiforma Bold, 12pt
Headline
Axiforma Black, 40pt, ZAB 48pt

Introtext
AXIFORMA LIGHT, 13PT, ZAB 18PT, VERSALIEN

Headline in Flietext
AXIFORMA BLACK, 16PT, ZAB 18PT, VERSALIEN

FlieBtext
Axiforma Book, 9,5pt, ZAB 13pt

Bildunterschirft
Axiforma Book, 7pt, ZAB 9pt

HEADLINE AXIFORMA BLACK, 16PT, ZAB 20PT, VERSALIEN
(Bei Icons bis zu 12pt, gemischte Schreibweise)

FlieBtext Axiforma Book, 9pt,
ZAB 12pt (Bei Icons bis zu 8pt, ZAB 11pt )

ANWENDUNG
MAGAZIN DIN A4



.,-',-g,;'H'ME Ssres AXIFORMA BLACK, 24PT,ZAB 30PT, VERSALIEN ANWENDUNG
1BUNDE ClEnell AXIFORMA BOOK, 24PT, ZAB 27PT, VERSALIEN MAGAZIN DIN A4

AXIFORMA BOOK, 24PT, VERSALIEN

Axiforma Bold, 9pt

INHALT AXIFORMA BLACK, 24PT 23
A VERSALIEN

_6_ Wiewir leben wollen

- .
s ; BESTE AUSSICHTEN

14 Nehrong firolle AXIFORMA BLACK, 13PT, ZAB 15PT

vie ' : Axiforma Regular 12pt ZAB 14,4pt: Harousgabars keemgarerncho rrhabm 421 i .

Je— : gviariep P T Axiforma Bold, 10pt, ZAB 15pt
st e Axiforma Light, 10pt, ZAB 15pt

2] Frgmum fur Idaan und Vigionan Gestaltung: SALLHALS WIS WGENTUR FUR wA CGREN GVEH

Dy ABC Druck. Mogobong
Stond: b J0

¥l K:;:ﬁc‘::im{ukurﬂl i ; ! -
R S Axiforma Bold 9pt, ZAB 14pt
2% Ingonerend, ubsrraschend, schon r .
L Axiforma Regular 14pt ZAB 14pt

Axiforma Bold, 8pt, ZAB 12pt
Axiforma Light, 8pt, ZAB 12pt

Dl hwreracinc e dcuts Ringen

30 Grune Prochtveraus

[ m——
34 Fur Entdeciker und Visondre

rovoa =
sk und nach vom

= P —
P e BUGA23.DE 2 AXIFORMA BLACK, 24PT
40 Mevs Frarsume leben ==
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KONTAKT

BUNDESGARTENSCHAU
MANNHEIM 2023 GGMBH
SPINELLIPLATZ 4

68259 MANNHEIM

TELEFON: +49 (621) 397370-00

E-MAIL: INFO@BUGA23.DE
BUGA23.DE
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