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Nutzungsrichtlinie fir die Wort-Bild-Marke der
Bundesgartenschau Mannheim 2023 gGmbH

Markenschutz und Rechtsstand

Die Deutsche Bundesgartenschau-Gesellschaft mbH ist Inhaberin der Wort-Bild-Marke
,BUGA23“, eingetragen am 28.02.2020 beim Marken- und Patentamt unter der Nr.
302020102719.

Die BUGA gGmbH ist berechtigt, Unterlizenzen zur Nutzung der Marke zu erteilen.

Nutzungsrecht

Die BUGA gGmbH rdumt dem Markennutzer das nicht ausschlief3liche Recht ein, die Wort-
Bild-Marke ,,BUGA 23" sowie das entsprechende Partnerlogo fir die Werbung als Partner
der BUGA gGmbH zu benutzen.

Insbesondere ist der Markennutzer berechtigt,

e die Wort-Bild-Marke in Geschaftspapieren und eigenen Werbemitteln,
e auf seiner Website,

e in Printmedien
zu benutzen.

Die Nutzung der Wort-Bild-Marke auf Merchandising-Artikeln ist ausdricklich ausge-
schlossen.

Die Wort-Bild-Marke darf ausschlief3lich in der im Markenregister eingetragenen Form be-
nutzt werden. Der Markennutzer darf die Wort-Bild-Marke ausschlief3lich in der Form ver-
wenden, wie unter Punkt 8. ,,Corporate Design Manual — Logonutzung* festgelegt ist.

Die BUGA gGmbH stellt dem Markennutzer die Wort-Bild-Marke auf3erdem in digitaler
Form als JPEG-Datei oder auf Nachfrage in anderen verfigbaren Formaten zur Verfi-

gung.

Der Markennutzer ist nicht berechtigt, Unterlizenzen zur Nutzung der
Marke an Dritte zu erteilen, oder die Nutzungsrechte an Dritte zu Ubertragen. Die Wort-
Bild-Marke darf Dritten nicht zur Nutzung Uberlassen werden.

Pflichten des Markennutzers

Der Markennutzer verpflichtet sich, immer vor Veréffentlichung der BUGA23-Marke eine
Freigabe der jeweiligen Anwendung bei der BUGA gGmbH einzuholen. Ansprechpartnerin
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hierfur ist das Marketing der BUGA gGmbH. Zur Einholung und Erteilung der Freigabe ge-
nugt die Textform (E-Mail / marketing@buga23.de).

Der Markennutzer Ubertragt der BUGA gGmbH hiermit im Voraus samtliche Marken- und
sonstige Kennzeichenrechte, die infolge der Benutzung der Marke eventuell entstehen.
Sollte die Ubertragung nicht méglich sein, réumt der Markennutzer eine exklusive, Uber-
tragbare und unentgeltliche Lizenz an diesen Rechten ein.

Nutzungsgebihr

Eine Nutzungsgebihr wird nicht erhoben.

Informationspflicht

Die Parteien werden sich gegenseitig unverziglich unterrichten, wenn ihnen eine erfolgte
oder drohende Verletzung oder Beeintrdchtigung der Marke bekannt wird.

Haftung

Der BUGA gGmbH sind keine dlteren Rechte Dritter bekannt, die der Benutzung der Wort-
Bild- Marke entgegenstehen kénnten.

DarUber hinaus wird jegliche Haftung der BUGA gGmbH fUr den Fall, dass die
Verwendung der Marke nach diesem Vertrag Rechte Dritter verletzt, ausgeschlossen. Der
Haftungsausschluss gilt nicht for Schaden, die auf grober Fahrldssigkeit oder einem vor-
satzlichen Verhalten der BUGA gGmbH beruhen. Ebenso wenig gilt der Haftungsaus-
schluss fuUr die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

Der Markennutzer stellt die BUGA gGmbH von jeglichen Ansprichen Dritter frei, die auf die
Nutzung der Wort-Bild-Marke durch den Markennutzer zurickzufihren sind.

Abwicklung nach Vertragsbeendigung

Bei der Beendigung des Vertrages wird der Markennutzer unverziglich die Benutzung der
Vertragsmarke unterlassen.

Die BUGA gGmbH bleibt alleinige Inhaberin aller Rechte an der Wort-Bild-Marke im Ver-
hdltnis zum Markennutzer.

Der Markennutzer ist berechtigt, simtliche mit der Wort-Bild-Marke gekennzeichneten
eigenen Werbemittel bis zum 31.12.2024 zu verwenden. Dies gilt nicht, wenn die BUGA
gGmbH die Markennutzung au3erordentlich kindigt aus Grinden, die der Markennutzer
zu vertreten hat.
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8. Corporate Design Manual — Logonutzung

Schutzraum

DAS LOGO
SCHUTZRAUM

Dias Logo besitzt eine wichtige Funk-
tion innarhalb des Corporate Designs
und muss deshalb songfaitig behandeit
werden. Zu diesam Zweck dient der
Schutzroum, also ein definierter Fest-
abstand, der zv anderen Gestatungs-
elemeanten gewahrt werden muss.

Der Schutzroum des Logos ergibt sich
aus der halben Hihe des Quadrats.
Digse Hohe bzw. Braite bildet den
Mindestabstand zu anderen Objekten
oder bestimmt Formatbegrenzungen.

DAS LOGO
SCHUTZRAUM

Steht das BUGA-Logo in einer Reihe
mit anderen Logos, ist folgende Regel
zu beachten:

Der Abstand zu anderen Logos ergibt
sich aus der GrdBe des rahmenden
Quadrats.

Diie Hohe des Quadrats definiert den
horizontalen und vertikalen Mindest-
abstand zv anderen Logos.

BESTE AUSSICHTEN
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BESTE AUSSICHTEN

DAS LOGO
MIT CLAIM

E Um die Lesbarkeit des Claims zu

gewtihrigisen, kinnen Logo und Claim
nur bis zu giner Minimalgrofe des
Quadrats von 30 x 30 mm verwendet
werden. Bei kleineren Anweandungan
des Logos entfllt der Claim

(5. 10 DAS LOGO > OHNE CLAIM).
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VERWENDUNG Z.B. AUF
Massawdnden

‘Weiteren gropfidchigen Medien
Anzeigenmotiven
Ausstattungsmaterialien

BESTE AUSSICHTEN Diese Angaben beziehen sich auf
BESTE AUSSICHTEN — Printprodukte. AUF eine gute Lesbar-

30 mm keit von Loge und Claim ist jedoch
auch bei der Anwendung in digitalen
Medien zv achten.

DAS LOGO
OHNE CLAIM

Das Logo chne Claim wird unter giner
Grifie des Quadrats von 30 x 30 mm
verwendet.

Das Logo darf insgesamt auf maximal
10 %10 mm (GrdRe des Quadrats)
verklginert werden.

23 VERWENDUNG Z.B. AUF
+  Give-Aways
« Social-Media-Postings

kleiner als 30 mm 10mm

Ort, Datum Unterschrift



